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PERSOMNAGGIO

Marilena Barbera

AMBASCIATRICE
# DELVINO

Da bambina sognava
di intraprendere la
carriera diplomatica.
Oggi e un’imprenditrice
vifivinicola, a capo della
Italian Wine Alliance, conosce

piu lingue e viaggia in tutto il mondo
per promuovere il nettare siciliano

& Giusy Messina

spasse tra | mendiani, & difficile intercettarla in
viaggio tra gli States, la Cina e I'ifalia. Finalmen-
te ci rusciamo. E incontraria e conozcerla diventa
uit’'uno. Parché la sua faccia aperta, lo sguardo
solare la raccontano sanza incertezze. Sard merito del capallo
corte che le da quell’aria sbarazzina che apazza di colpo | primi
“anta” compiuli da poco oppurs I'energia che trasmetis guan-
do parla del aug lavoro, che dimentichi che Marilena Barbera
& una donna che nel mando del vino & una che 2a il fatto awo.
Dieterminazions, entusiazmo, | punti di forza del suo camtters
che uniti alla capacita imprenditoriale di saper "fiutars™ I'aria
& di sparimentare nuove forme azsociative par competere aul
mercato internazionale, la portano al vertice dell'talian Wine
Alliancs, un consorzio di nove azende vitivinicole itakane che
rapprezsntanc 32 denominazioni. Con wn catalogo di cltre
canto vini complementari tra loro & posizionati su diverai livelli
di prezzo, hanno un comune obisttivo: la conguizsta dal mer-
cato cinese. «Insiemea sviluppiamo le attvith promozionali, ma
nan 2olo: offiamo aervizi logistici unificati - apiega - veniamo
rapprezsntati dallo stesao ufficio commerciale, abbiamo un
listing prezzi wnico & trasparente & condividiamo | medeaimi
importaton=. Parola chiave: sinergia. <Sono quelle famose ai-
nergie di cui tutti partano, ma che poi si fa fatica a mettere in
pratica: ¢'é bisogno innanzitutto di fiducia e atima reciproca, di
comprendere che dawvvero, da 2oli, non 2i va da nessuna par-
te:. Eirizsultati infondono ottimiamo. «l numen 2ono in creacita:
aumentos dalle vendite aia in tarmini di quantita che di fatturato,
con un +133 per canto aullo scorso anno=.
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La strada per il vino siciliano & futta in salita in Quel merca-
to potenzialments aconfinato con wun miiardo & mezzo di
persone affascinate dalla cultura italiana. <Vengono percepiti
wolo i brand territoriali pid famosi (Amarone, Barole, Brunello
& poco aliro) & spesso slegati dall'sffettiva conoscenza dal-
la loro localizzazione geografica. E i territor meno conoaciu-
ti, come la Sicilia, hanno un’eatrema difficolta a far emergers
le loro peculiarita. Ma noi ci siamo e stiamo investendo per
contribuire a sviluppare una maggiore conzapevolezza della
gualita & unicitd del vino sicilianc-. Proprietana e wine maker
dall'azienda di famiglia, da bambina sognawva la carriera diplo-
matica, ma poi, come diceva Pascal, *8 il cuore a conoscers
guslle ragioni che la ragions non conozce™. «Sono tornata in
Sicilia perché asntive il bisogno di dare concretezza ai 16 anni
di studio spendendomi per la mia terra. Capisco che detto cosl
pud sembrare retorico, ma daveero dope tanti anni trascors
fuori ero atanca di avers una valigia invece di una caza. Ho
santito che era givnte il momento di dars il mio contributo quis.
Viticohon da tre genserazioni, & il padre Pistro, da grande ama-
tore & collezioniata di vini, a sperimentars, in prima persona,
la vinificazions delle migliors uve dells tenuta di Balicello, nel
temitorio Doc di Menfi, nell’Agrigentine. E il momenta in cui
la Sicilia acommette 2ul vino. Marilena vuole easercl. =l vino
& atato fondamentale per dare corpo a questa decisions: da
diverai anni in famiglia stavame “giocando™ a fare il vino, poi
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=i & concratizzata 'opportunita di fare per daveero e Nho colta
al volo=. Passione e lavoro gi fondono zenza limiti di tempo.
Anzi, ko dilatano. Segue da vicino lintara filiera: dalla vigna alla
cantina, dalla contabilitd al marketing che =ague sia in Halia
che all'esters, curando personalments la gestione delle reti
wandita, il contatto con i clienti e le relazioni con importaton e
diztributor in 14 pasei del mondo, grazie anche alla conozcen-
za delle lingus. E noncetante i successi oftenuti, non le piace
proprio eszans definita una donna in camisra. «Parché - spiaga
con un zomso - non ho mai pensato al mio lavoro come a una
“camiera”, ma come a una grande fortuna, perché quello che
faccio mi piace & mi diverte moltizzimos.

Inztancabile, 2i sta dedicando al conzolidamento del mercato
americano attraverso un programma promozionale trisnnale
che la porterd a viaggiars in almeno 14 stati degli Uza tre volte
I"anmg. Ma il cuore batte a Menfi, dove, in gualita di presidants
della Strada dal Vino delle Ters Sicanse, & in prima linea nella
tutsla del legame tra identita del vino & il termoir d'origine. «Mi
coinvolge particolarments perché rguarda il tertorio a me pildl
vicing che ha enomi potenzialita ancora inezpresee soprat-
tutto nel turistismo:-. E da quatiro anni la Strada del Vino delle
Terma Sicane ha legato il suo nome a un evento cufurale che
accands i riflettor 2u guesta vivace e dinamica realta siciliana.
Il pramio “Donne & Vino™ & diventate un appuntamento annua-
le con l'obisttive di valorizzare la professionalita dells donne
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in un zettore prettamente maschile. Lei non ha dubbiz «Com-
petenza e professionalita non sono una questione di genera.
Mella vita come nel lavoro-. Ma da donna ha incontrato dells
difficolta in questo lavoro? «Le difficoltd =i susseguono ogni
giormo, ma non credo dipendano dall'essers womo o donna.
E=zars imprenditon & complesso, le sfide zono sempre nuo-
va & bizogna essers flaseibili, creativi-. Fare impreeza in Sicilia
& pill complicato che affrove. «ll mostro sistema economice e
polfico scoraggia l'inizistiva privata, lNimpatto della burocrazia
& della pubblica amministrazicne zul business spesso & de-
letario, soffoca la capacita dellimpresa di stare sul mercao
imprigicnandola in molteplici adempimenti inutili, le dificolita di
accesso al credito stanno diventando un cetacolo quotidiano
guazi insormontabils. £ come dover comers - 2i afoga - conil
frano a mano tirato: =i fa una grande fatica per stare al passo
con gli aftri-. | 2egreto per non mellars & la paszions ma anche,
conziglia ai giowani, la <formazione perché in un questo mondo
compleezo & indizpenzabile avere un'ottima preparazions per
poter affrontars la compstiziona che 2i gioca a livello interma-
zionale-. Cozmopolita, Marilena Barbera conasrva un sogno...
& lo porta in gino per il mendo. «Cantine Barbera par me non &
=olo lavore, non & solo azienda: & stato il zogno di mio padre,
che adezzo & diventato il mio. E il mio mode per 2smntiro vicino
ogni giomo ed & una bellizzima ereditd: esictare nel progetto di
vita di qualcun altro dopo di te significa non morire mai-. @
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