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Cantine Barbera,
svolta nella regia

re la svolta. E un new deal,

che avra in cabina di regia,
Marilena Barbera. Fulei, assieme
alla sorella Daniela, a fondare nel
2001 Cantine Barbera, 1’azienda
agricola che, recuperando attivita
e tradizioni familiari, si € svilup-
pata in questi anni fino a toccare
quota 120 mila bottiglie. E sette
vini. Una collezione che affonda
le radici nei 15 ettari di vigna, sui
73 di proprieta, che si estendono
a Menfi (Agrigento) a poche cen-
tinaia di metri dalla foce del fiu-
me Belice.
L’azienda in questi anni s’¢ av-
valsa pure del contributo di Ivo
Basile, gia uomo-marketing di
Tasca e marito di Daniela. Ma
Basile e signora da qualche tem-
po hanno lasciato Menfi per dedi-
carsi ad altre attivita. Cosi ¢ Mari-
lena, ormai, a gestire politiche e
strategie aziendali. E la sua im-
pronta comincia a intravedersi.
Tra I’altro, con 1’accelerazione
sul fronte delle etichette a deno-
minazione d’origine. «Il catalogo
della casa», racconta |'imprendi-
trice, «avra solo due Igt Sicilia:
I’Inzolia e il Nero d’Avola. Per il
resto la produzione sara tutta di
doc Menfi». La scelta, precisa la
rappresentante dell’unica cantina
che da queste parti imbottiglia vi-
ni doc, intende sottolineare «il le-
game stretto tra vino e territorio

UH restyling grafico, a marca-

d’origine». L altra novita alle

. porte, & il restyling di Azimut, un

Merlot prodotto in 8.500 bottiglie
che «manterra i colori che lo han-
no contraddistinto, il crema, il ne-
ro e il rosso, ma cambiera la linea
del layout». Il motivo, informa
Barbera, ¢ che mentre finora ¢
stato vinificato sole in acciaio,
«da quest’anno arrivera sul mer-
cato I’edizione 2005, che avra pu-
re un passaggio di dodici mesi in
botti da 30 ettolitri». I grandi fu-
sti, infatti, conferiscono al vino

‘«complessita ¢ longevita». Ma se

il nuovo Azimut fara capolino,
per la presentazione, al prossimo
Vinitaly, a uscire nel 2009 (anna-
ta 2006) sara la prima versione
doc di Coda della Foce, 1'unico
blend (un Nero d’ Avola pia Mer-
lot e Petit Verdot) targato Barbe-
ra. Ne ¢ prevista una tiratura di sei:
mila pezz.

Da segnalare anche che la piccola
casa di Menfi dispone di una strut-
tura da un milione d’investimen-
to, completata da qualche anno.
Offre accoglienza con tanto di
pranzi in cantina preparati secon-
do antiche ricette della nonna. E
ha dato il via a un’iniziativa di
«integrazione produttiva» col
confezionamento di poche mi-
gliaia di bottiglie di olio, grazie al-
I’ettaro e mezzo di uliveto nel por-
tafoglio della famiglia. (riprodu-
zione riservata)



